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SPORT IST NICHT ETWAS, WO WIR HIN WOLLEN,
SONDERN WO WIR HERKOMMEN UND WIR ZUHAUSE Sil .
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LOSUNGEN AUS DEM PROFI-UND L\EISTUNGSSPORT ':I

UND DEM AMATEUR- & BREITENSPORT.
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BREITENSPORTVEREINE

Befragungen mit dem Club-
aﬂ Informations-System CIS©

Smart-Sponsoring-Management
SSM©

SERVICES FUR AMATEUR- UND I

Machbarkeits- & Bedarfsanalysen

Ganzheitliche Servicequalitat

Workshops & Quick Checks

April 2025 vereine.slc-management.com
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SPONSORING © ,»
MANAGEMENT SSMf -

KENNE DEINEN WERT.
NUTZE DEINEN WERT.
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SMART

SPONSORING
MANAGEMENT SSM®

N SunExpress
@ Airlines

KENNE DEINEN WERT.
NUTZE DEINEN WERT.

Vereine

April 2025

vereine.slc-management.com

Inhalt

Hilfe zur Selbsthilfe fiir einen
nachhaltigen Strukturaufbau

Gute Sponsoring-Arbeit sichtbar
und messhar machen

Sponsoring implementieren und
etablieren




SPONSORING-UNTERLAGEN Show them what you got!

§ Sponsoring-Docs ,Ready to go”
£ Wie miissen Vermarktungsdokumente aufgebaut sein? ,Dokumente bereit -
$ Welche Informationen benétigt der Sponsor? und los geht’s
& Welche Informationen kann ich dem Sponsor liefern? mit der Vermarktung!”

$ Gemeinschaftliche Ausarbeitung Vereins-individueller
Basis-Sponsoringunterlagen

SPONSORING-ENGAGEMENT S ol

BEIM MTV SoLtau

&
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SPONSORING-CONTROLLING

$  Full Service: Zielgruppenbefragung zum Sponsoring

. .
«  zu Controlling-Zwecken
Y .
« zurBindung bestehender Sponsoren
. .
v zurAkqmse neuer SpOﬂSOYGﬂ
Einstellung Sponsoring Bekanntheit Sponsoren Kauf Produkte/Leistungen der Sponsoren
Von welchen Unternehmen ist Ihnen bekannt, dass sie Sponsoren oder Partner lhres Vereins sind? Haben Sie schon einmal Produkte von Sponsoren/Partnern Ihres Vereins gekauft, bzw. deren Leistungen in
(Mehrfachnennungen méglich) Anspruch genommen?
~Top 5 n " » o - Zeitverlauf
Kauf Produkte/Leistungen der
¥ Thema ~ e Sponsoren
iH 541 698 755
g i Nein 459 W2 AuS
Befirwo v--:u\si;-w_m-; deitenen »os
isLe B isLe Sttty B 'sLe

&
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GEPRUFTE

SERVICEQUALITAT
- SPORT

VORSPRUNG DURCH QUALITAT.

Inhalt

Steigerung der Mitgliederorientierung

S Optimierung von Einnahmen & Ausgaben

AuBen: Imagewirkung & Qualitatsnachweis

Vereine

Innen: Ganzheitliche Vereinsheratung

Externer Blick mit Expertise

&
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_ I Die Untersuchungs- & Erfolgsgrundlage der Analyse

Sportanlagen

Equipment / Ausstattung

Angebote “ 7”; | 5‘ = | “ .
’ : | | _—r 2 =t e = N Vereinsleben

Ubungsleiter

Umkleiden &
Sanitare Anlagen

Mitgliedschaft

Ausriistung / 3 .

Kommunikation Geschaftsstelle
& Information Vereinsfiihrung

&
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© SLC Management GmbH
Infrastructure Management 2.0 - "Club Experience/Member Journey” Modell Vereinsbekleidung




_ I Durchfiihrung der drei Bestandteile entlang jedes Punktes der Member Journey

Market Research (MR) Mystery Check (MC) Consulting (CO)

Kunden-/Mitgliederperspektive + Expertenperspektive = Handlungsempfehlungen
Externe Wirkung: Interne Wirkung:
Einzigartiges Zertifikat Ganzheitliche Vereinsberatung
,DAS QUALITATSSIEGEL FUR DEINEN VEREIN” ,DAS QUALITATSHANDBUCH FUR DEINEN VEREIN”
e
SPORTS

Diagnose - Monitoring - Optimierung
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INSTITUT
FRESENIUS

*fiktive Beispielfolien
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DEIN BEFRAGUNGSTOOL
DAS CLUB-INFORMATIONS-SYSTEM

FACT-BASED STATT BAUCHGEFUHL.

i

Entscheidungsgrundlage fiir

Vereine Strategie und Operative

Das Ohr am Puls der Zielgruppe

Full-Service fiir den Verein
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THEMEN- UND ANALYSE-MANAGEMENT //

FULL-SERVICE-ANSATZ
A TER S N N A TBRFPT™SN ¢
Lickenlose Organisation: Von lhrer Problem- und Fragenstellungen sowie lhren Zielen bis hin zur Handlungsempfehlung und Kontrolle.

PREPARE BENCHMARK CONTROL

o3
N
%

Der integrierte Beratungsansatz: Entlastung des Vereins | Mit den Daten nicht allein sein

ACT &

] Schlanker Prozess, um spezifische
Ziele, Fragen und Probleme kennen Ergebnisse und Analysen zu

)

> Dierichtigen Fragen stellen erhalten - so schnell Sie es fiir Ihr
> Die Ergebnisse in den entsprechenden Ziel benotigen.
Kontext setzen
) Beratung und Handlungs- >> |hr Full-Service-Paket!
empfehlungen
sOVAR G BEEDED g
member N IERm @g} A&ﬁﬁ s

&
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DEIN BEFRAGUNGST
OOL
Du héttest gerne Antworten auf deine Fragen...

Wie viel Beitrag sind meine
Mitglieder bereit zu zahlen?

Woran kann ich mich
orientieren, ob esin meinem
Verein gut lauft?

m beteiligen sich so wenig

Waru
renamthch?

Mitglieder eh

Wirkt unser sponsoring? Kant Was denken mej

ich bei der nachsten S "= Meine Mitg|j

|\Ierhand\ung mehr verlangen’ ﬁgg:t ‘:ﬁf;"_men, Ehrenéi;fjrer’
Ichtige Vereinsthemen?

' S Lc Ap 12025 vereine.sic-manage ent.co
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ENTWICKLUNG UND WACHSTUM:
EURE POTENZIALE

= Flexible Ansprache jeglicher, gewtinschter Zielgruppen in der
Vereinsumgebung, z.B. potentielle Mitglieder

= Regionale Auswahl
= Demographische Auswahl
= Interessen-Screening

= Uvm.

&
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DESIGN IST SCHON, ZAHLEN SIND BESSER. S .

l’(\
“5
&e RIND

April 2025 vereine.slc-management.com




DATENBASIERTE
MACHBARKEIT

DESIGN IST SCHON, ZAHLEN SIND BESSER.

&

Uberzeugung interner & externer Stakeholder

S Grundlagen fiir etwaige Kapitalsuche

Planung der wirtschaftlichen Machbarkeit

FK-Case

Absicherung der (Re-)Finanzierung
Zielgruppenorientierte Funktionsplanung
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FINANZIERUNG...

EEDAESERED
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management

STANDORTANALYSE

MARKT- UND
WETTBEWERBSANALYSE

NUTZUNGS- UND
VERMARKTUNGSKONZEPT

...ist nicht das Problem.

MARKETING-STRATEGIE

DIGITALISIERUNGSSTRATGIE

BETREIBERKONZEPT

BETRIEBSWIRTSCHAFTLICHE
ANALYSE

UBERSTRAHLEFFEKTE

April 2025

vereine.slc-management.com

Finanzierung

-

Umsetzung /
Bau /
Betrieb

Architektur/
Design

21
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Quick WINs: KLEINER INPUT, GROBER OUTPUT ; )
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‘ WORKSHOPS &
QUICK CHECKS

Quick WINS: KLEINER INPUT, GROBER OUTPUT

FK-Cases

April 2025 vereine.slc-management.com

Workshop & Readiness Check:
Digitalisierung

Workshop & Quick Check:
Sponsoring

Readiness Check: Online Media

23



Quick WINS: KLEINER INPUT, GROBER OUTPUT I So lauft der Quick Check by SLC

ar

INFORMATIONEN DES VEREINS ZUM AKTUELLEN STAND

Digitalisierung

a»

INDIVIDUELLES ANALYSEGESPRACH MIT DEM VEREIN
§ CHECKLISTE MIT PRAXISRELEVANTEN KRITERIEN

Online Media : ABGLEICH MIT AKTUELLEN, MARKTUBLICHEN STANDARDS

Py
« ABGLEICH MIT MARKTBENCHMARKS

S : DEINE QuiCcK WINS
ponsoring

KENNE DEN STATUS QUO DEINES VEREINS!
KENNE DEINE NACHSTEN SCHRITTE!

&
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AUF LOS GEHT'S LOS!

slc:-management.com/kontakt/termine/

Kostenloses Erstgesprach vereinbaren
(online) oder...

...am SLC-Stand den
,40[%]JahresRabatt” auf Quick-Checks

direkt sichern!

-SLC -

1 40 Janre SLC
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https://slc-management.com/kontakt/termine/

:S L C A Freiburger Kreis
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Arbeitsgemeinschaft groferer deutscher Sportvereine

VIELEN DANK FUR EURE AUFMERKSAMKEIT!

WIR FREUEN UNS AUF EUREN



